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1、达人内容发布时间：2025年9月1日-2026年2月28日。
2、达人内容发布平台：抖音、小红书、微博、视频号为主（因每个平台规定存在差异性，每个平台是否能发布、发布条数等信息也存在差异，不同平台发布策略需在投放策略中体现）。
3、达人合作数量与粉丝要求：需至少有100名合作达人，中腰部达人为主，50w+粉丝以上达人数量需至少占比总数量的20%。
4、达人内容发布条数：每月至少产出并发布15条内容，整个合作周期（6个月） 最低产出并发布内容 ≥ 100条。
5、达人内容形式：每月发布内容至少90%为原创；其中图文占比60%，视频占比40%；单条发布图文至少3张，单条发布视频至少30s，匹配文案至少20字。
6、达人类型：母婴、生活、文旅、大健康垂类达人为主；定向华南区域粤港澳大湾区为主，优先广州/佛山两地；需有部分香港/澳门/海外达人。
7、达人粉丝画像：中青年为主（18-50岁）、工薪阶层占比80%+中产阶层20%，注重生活品质、关注健康。
8、达人内容方向：
（1）突出和祐医院卓越医疗技术（专家云集）、温情医疗服务（人性化关怀）、智慧医疗（便捷高效就医）、质优价宜（与公立医院社保报销比例一致，是非营利性医院），消解患者/用户对和祐医院“很高大上但很贵”的刻板印象。
（2）根据医院不同阶段的整体宣传重点及具体科室推广需求，动态筛选并匹配合适的达人进行内容共创与传播。
（3）前置内容策划与达人安排，根据各个医疗节点节日（如医师节、世界肝炎日等），提前进行内容策划。
9、评标交付物：
（1）达人资源库清单（含报价、平台、垂类、地域、效果数据等）；
（2）项目阶段性策略与执行方案（含不同阶段投放策略、匹配资源等）；
（3）公司介绍与典型案例（大健康垂类案例优先），案例需包含“明确的效果数据”（曝光、互动、转化、品牌提升）。

