和祐医院达人合作投放服务项目
供应商招募公告


和祐医院供应链管理部配合医院内部发展需要，拟对和祐医院达人合作投放服务项目供应商招募公告进行邀标采购，诚邀潜在合资格供应商了解项目需求并报名接受资格审查（初筛），有关事项如下：

	条款号
	条 款 名 称
	编	列	内	容

	1
	报名及材料收集
	时间：报名供应商需于2025年8月31日前将报名材料电子版发送到
邮箱:chenpm7@hyhospital.com，联系人: 陈平明  电话: 13516680202

	2
	项目地点
	佛山市顺德区北滘镇和祐医院

	3
	招标范围
	详见附件1.2025下半年和祐医院达人投放需求

	4
	招标方式
	邀请招标（限通过初筛入围并接收最终受邀的供应商参与）

	5
	项目预算
	不公开

	6
	计划时间节点
	供应商海选报名：为招标公告发出之日起至2025年8月31日23:59止。

	7
	投标人资质条件要求
	1、合法合规主体：持有有效的《营业执照》，经营范围明确包含 MCN业务、网红经纪、广告营销、文化传媒等与本次招标服务直接相关的项目；非个人或工作室，应为具备独立法人资格的专业MCN机构或综合型营销服务机构。
2、专业领域经验：拥有医疗健康类机构（如医院、体检中心、药械品牌等）或专业服务类机构（如高端服务、教育、金融等强信任背书领域）的成功合作经验与可验证案例；拥有大湾区本地医院或高端医疗机构的合作经验案例优先。
3、达人资源实力：具备丰富、优质且可调用的达人资源库，能同时满足本次招标要求的：数量（≥100名）与层级结构（中腰部为主，≥50万粉丝达人≥20%）；垂类（母婴、生活、文旅、大健康）；地域（华南/粤港澳大湾区为主，含广佛，部分港澳/海外）；粉丝画像（18-50岁中青年，工薪/中产占比）
4、专业执行团队：拥有固定、成熟的内容策划、达人管理、项目执行、数据分析团队。团队需熟悉医疗健康领域内容传播特性与法规要求，具备处理敏感信息的专业素养。
5、质量保障与风控：有完善的内容审核流程与质量把控机制，确保内容合规性（尤其符合医疗广告法规）、原创性、专业性与调性匹配；具备舆情监控与危机应对预案能力。
6、服务承诺与商务能力：能提供清晰、可行的项目整体执行方案与分阶段计划；具备健全的财务制度，能开具合规发票，付款方式符合招标方常规要求；承诺满足项目关于 发布时间、数量、形式、原创比例等所有硬性指标。

	8
	是否接受联合体投标
	不接受

	9
	报名资料
	1、报名供应商基本信息表（见附件2）；
2、公司简介：包括营业执照、资质证书、获奖证书、相关业绩证明文件等（见附件3）。

	10
	项目答疑
	1、商务答疑
姓名：陈平明 13516680202
邮箱：chenpm7@hyhospital.com
部门：供应链管理部

2、技术答疑
姓名：陈洁  18814279267
邮箱：chenjie325@hyhospital.com
[bookmark: _GoBack]部门：品牌市场部

	11
	补充说明
	1、报名单位视为潜在投标单位，如最终受邀投标，须保证收款方、出具发票方、合同乙方均必须与投标人名称一致。
2、项目最终明细要求以最终招标文件为准。
3、本项目存在投标保证金缴纳要求。缴纳形式：仅限银行转账或网银。

	12
	下载附件
	附件1：2025下半年和祐医院达人投放需求
附件2.报名供应商基本信息表
附件3.供应商入库及项目资格材料填报

	13
	投标人代表的身份证明要求★
	负责参与投标过程（跟进述标答疑、商务谈判、合同洽商等主要事宜）的投标人代表须为同一人，应符合以下任意一项要求：
1、法定代表人直接参与，身份证明文件包括：法定代表人证明书于投标文件正本可查、本人身份证原件随身携带备查。
2、授权投标人代表（须投标人已为其缴纳社保的员工）参与，身份证明文件包括:法定代表人证明书及授权委托书、投标前6个月内有效个人缴纳社保记录于投标文件正本可查，本人身份证原件、社保记录原件备查。

	本公告的所有信息及资料不视为招标人的要约或承诺。招标人会根据意向投标单位提供的资料筛选符合条件的供应商进行正式的招投标活动，招标人有权不予解释选择或否决的原因并保留对发布信息及资料修改的权利，正式招标文件以招标人向筛选通过的供应商发出的书面文件为准。招标人在法律许可范围内保留解释权。

	 廉正条款：
和祐医院致力于公平、公正、透明的经营环境，保证阳光合作,维护双方利益。若您发现有任何形式的索贿受贿行为、或在与和祐医院合作过程中受到不公正待遇，应积极举报。对于举报，和祐医院将严格保密，及时查实和处理，并根据情况对举报人予以奖励。
举报电话： 0757-28681234；
举报邮箱：lianjiehy@hyhospital.com



附件1：2025下半年和祐医院达人投放需求


1、达人内容发布时间：2025年9月1日-2026年2月28日。
2、达人内容发布平台：抖音、小红书、微博、视频号为主（因每个平台规定存在差异性，每个平台是否能发布、发布条数等信息也存在差异，不同平台发布策略需在投放策略中体现）。
3、达人合作数量与粉丝要求：需至少有100名合作达人，中腰部达人为主，50w+粉丝以上达人数量需至少占比总数量的20%。
4、达人内容发布条数：每月至少产出并发布15条内容，整个合作周期（6个月） 最低产出并发布内容 ≥ 100条。
5、达人内容形式：每月发布内容至少90%为原创；其中图文占比60%，视频占比40%；单条发布图文至少3张，单条发布视频至少30s，匹配文案至少20字。
6、达人类型：母婴、生活、文旅、大健康垂类达人为主；定向华南区域粤港澳大湾区为主，优先广州/佛山两地；需有部分香港/澳门/海外达人。
7、达人粉丝画像：中青年为主（18-50岁）、工薪阶层占比80%+中产阶层20%，注重生活品质、关注健康。
8、达人内容方向：
（1）突出和祐医院卓越医疗技术（专家云集）、温情医疗服务（人性化关怀）、智慧医疗（便捷高效就医）、质优价宜（与公立医院社保报销比例一致，是非营利性医院），消解患者/用户对和祐医院“很高大上但很贵”的刻板印象。
（2）根据医院不同阶段的整体宣传重点及具体科室推广需求，动态筛选并匹配合适的达人进行内容共创与传播。
（3）前置内容策划与达人安排，根据各个医疗节点节日（如医师节、世界肝炎日等），提前进行内容策划。
9、评标交付物：
（1）达人资源库清单（含报价、平台、垂类、地域、效果数据等）；
（2）项目阶段性策略与执行方案（含不同阶段投放策略、匹配资源等）；
（3）公司介绍与典型案例（大健康垂类案例优先），案例需包含“明确的效果数据”（曝光、互动、转化、品牌提升）。
